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	    2015年11月10日，习近平首次提到供给侧结构性改革，强调提高供给体系质量和效率，增强经济持续增长动力。作者敏锐意识到国人海外“爆买”现象，正是当下中国制造亟需结构性调整的一个缩影。在国内同类媒体中，第一时间深刻剖析了“内需外溢”的根源，并就中国制造如何顺应消费需求升级，加快转型，提出了建设性意见。
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	这篇评论发表后，被多家网站转载，因对“内需外溢”现象有独到、深刻的分析，表达生动，受到读者、网友广泛关注和好评。

该文获2015年度山东新闻奖一等奖。
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  ︶
	这篇评论从探究“内需外溢”的根源入手，从推进供给侧结构性改革的紧迫性谋篇布局，以小见大，论证充分，对当下中国经济增长动力转换，进行了深入思考。及时关注“爆买”等网络热点，从选题到观点，从表达到传播效果，体现了党报评论在媒体融合时代的舆论引导力，体现了时度效要求。
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拿什么满足外溢的内需
    “双11”24小时销售912.17亿元，这无论如何都令人垂涎三尺。淘宝意犹未尽，近日高调宣称将举办首个年货节。可见，“造节”已成商家拉动消费的“神器”。 

    作为拉动经济增长的 “三驾马车”之一，消费似乎总给人缺乏担当的印象。然而“双11”的成功说明，国人消费力不是不够，而是相当强悍。今年国庆黄金周也印证了这一点，其间国人海外消费再创纪录，因抢购马桶盖等，被叹为“爆买”之举。 

    面对日益壮大的消费需求，面对内需“外溢”，我们拿什么来满足？ 

    恐怕这就不是单纯“造节”所能作答。因为“双11”毕竟只是营销模式变革，要达到倒逼生产制造实现质的飞跃，供给市场更具品质的产品，还须靠上游企业在生产和设计等环节加快转型、甚至有熊彼特所谓的颠覆式创新才成，并无他途。 

    有一个现象值得留意，志在“买卖全球”的“淘宝国际版”，目前多为 “铁拐李式”单腿走路。“剁手族”实现了疯狂“买全球”，而国货“卖全球”却并不乐观，存在严重的“贸易逆差”。国外海淘者从我们这里能淘到的，眼下还只是廉价商品，而我们从海外淘到的不说你也懂，多为“高大上”的奢侈品或者时尚流行品牌，包括价格不菲的奶粉，估计随着“二孩政策”逐渐落实，奶粉会更抢手。 

    此情此景，不得不深思，作为制造大国，如果在产品质量、体验上一直不能引领风骚，难以满足国内旺盛的消费需求，那么国人充当“国际扫客”，或者制造“爆买”等现象级消费也就不足为奇。从这个角度讲，中国制造转型升级依然任重道远。 

    淘宝等电商平台充分展示了“互联网+”可以潇洒吸金，那么接下来 “+”什么就显得尤为紧要。正在向“智造”转型的“中国制造”必须接好棒，顺应消费升级趋势，实现产品升级。唯此，才能让消费者买得舒心、放心、有信心，不必点灯熬油靠过节去“秒杀”。
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